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Las elecciones autondmicas y municipales de 2011 en Aragdn vista desde los diarios es
un libro que presenta un profundo analisis del tratamiento informativo de los comicios
de 2011 con la intencién de estudiar “la relacién que existe entre medios de
comunicacion y campafas electorales” (p. 9). El volumen coordinado por los
profesores José Juan Veroén y Cristina Zurutuza, de la Universidad San Jorge, estudia la
cobertura realizada por los diarios que se elaboran e imprimen en Aragdn y, ademas,
incluye el analisis de los dos principales diarios generalistas de ambito nacional, E/ Pais
y El Mundo.
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Estamos ante un libro colectivo escrito por distintos miembros del Grupo de
Investigacion Comunicacion, Periodismo, Politica y Ciudadania, perteneciente a la
Facultad de Comunicacién de la Universidad San Jorge y reconocido como consolidado
por el Gobierno de Aragon. Este volumen permite cerrar el primer ciclo electoral del
grupo, que ya ha publicado previamente dos libros sobre las elecciones generales de
2008 y las elecciones europeas de 2009.

Esta obra situa el analisis “tanto en el marco de la comunicacidn politica en campanas
como en el proceso electoral concreto en el que se desarrolla el trabajo de campo” (p.
13). Constituye una valiosa contribucién a los intentos por explicar hasta qué punto los
medios siguen las agendas marcadas por los partidos politicos. A través del estudio de
los distintos aspectos formales y de contenido, como el volumen de informaciones, la
presencia de elementos graficos, el tema principal o el enfoque geografico, que
presentan los diarios en las piezas publicadas durante la campafa, los autores
investigan qué rotativos prestaron mayor importancia a estos comicios, en qué medida
los medios abordaron los temas de interés para los ciudadanos y qué politicos
protagonizaron la campafia electoral, entre otras cuestiones.

Ante el objetivo de explicar cdmo funcionan las campafias electorales, este volumen
ofrece datos precisos sobre las caracteristicas de las distintas coberturas mediaticas
realizadas por los medios estudiados mediante tablas que se suceden a lo largo del
libro. De esta forma, los autores presentan un andlisis descriptivo a partir del cual el
lector tiene “la posibilidad de realizar una segunda lectura en funcién de sus objetivos
e intereses” para obtener “planteamientos diferentes y enriquecedores” (p. 13).

El lector al que se dirige la obra es un publico interesado en conocer los entresijos de
las campafias electores, una época de tremenda intensidad informativa, y en descubrir
guién y como determina la agenda de los medios durante los comicios. Resulta de
especial relevancia para instituciones que quieran medir su aparicion durante la
campania, asi como para politélogos que enmarguen sus investigaciones dentro de las
elecciones municipales y autondmicas.

La estructura del libro presenta un andlisis descriptivo, detallado y en profundidad de
los datos obtenidos tras la investigacion, reforzado por todas las tablas que se suceden
en las distintas paginas para ampliar y reforzar el contenido. El lector encuentra al final
de libro la bibliografia con todas las obras mencionadas. Estructurado en ocho
capitulos escritos por distintos autores, el primero de ellos, obra de José Juan Verdn,
tiene el objetivo de introducir el contexto econdmico y politico en el que se celebraron
las elecciones, una crisis econdmica que afectaba al conjunto de la sociedad y que
provocd que la economia estuviera “llamada a jugar un papel importantisimo en la
contienda electoral” (p. 17).
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La importancia de la comunicacion en las campaiias electorales se trata en el segundo
capitulo, escrito por Cristina Zurutuza y centrado en el papel que desempefian los
medios de comunicacién en la formacién de la opinidn publica. A través del estudio de
la teoria de la agenda setting, asi como de otras variantes de la teoria como la agenda
building o el enfoque del gatekeeping, se analiza el rol concreto de los medios de
comunicacion en el contexto electoral.

En el siguiente capitulo, obra de Fernando Sabés, se continda profundizando en la
agenda medidtica a través del estudio de distintas cuestiones formales de la cobertura
informativa que los rotativos analizados hicieron de los comicios. El volumen de
unidades publicadas por cada medio, donde destacaron los medios aragoneses con un
mayor numero de piezas que los de dmbito estatal, o la extensién de cada unidad de
analisis, donde las mas frecuentes fueron las cortas, tienen cabida en este apartado.

La presencia femenina en la politica ocupa el cuarto capitulo escrito por Carmen
Lumbierres. Aragdn era “la Unica Comunidad Auténoma donde cuatro partidos, PSOE,
PP, CHA y UPyD, habian colocado a mujeres al frente de la lista autondmica” (p. 62).
Las referencias a la consolidacion de las cuotas en los partidos, que provocé una mayor
presencia de mujeres en dmbitos de decisién, se suceden a lo largo de las paginas.

En torno a los issues de campaiia gira el quinto capitulo, redactado por Carmela Garcia.
Entre los asuntos que mas trataron los medios de comunicacion destacan la
organizacién y disefio de la campafia y el movimiento 15M, segundo tema mas
recurrente, por encima incluso de la crisis econdmica. “El 15M se convirtié en uno de
los temas estrella de la campafia y otorgd un caracter novedoso a la cobertura de unos
comicios que se preveian como un ensayo de las futuras elecciones generales” (p. 84).

Los capitulos seis y siete, escritos, respectivamente, por Patricia Lafuente y Ricardo
Zugasti, abordan el tratamiento informativo que los principales diarios de ambito
nacional, El Pais y El Mundo, hicieron de la campana electoral asi como la cobertura
gue los rotativos aragoneses hicieron de las elecciones municipales y autondmicas. A
través del andlisis de aspectos formales, como la extensidn de las piezas, la ubicacién
de las mismas o la presencia de elementos graficos, y de contenido, como el género de
las unidades o su enfoque geografico, se va perfilando el tipo de cobertura que hizo
cada medio.

El dltimo capitulo, obra de José Juan Verdn y Cristina Zurutuza, analiza los resultados
obtenidos del estudio para determinar qué rotativos dieron mayor importancia a la
campaia y qué lideres politicos fueron los que en mayor medida protagonizaron las
informaciones.
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Las elecciones autondmicas y municipales de 2011 en Aragdn vistas desde los diarios
constituye, por tanto, una fuente de exhaustiva informacién y recopilacién de datos
sobre la campafia de 2011 de referencia obligada para todos aquellos interesados en
acercarse a la dindmica electoral.
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